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Consultoria en analisis de

percepcion del consumidor
sobre la transicion proteica

Estudios en profundidad sobre la percepcién
actualy futura de los consumidores respecto a la
transicién proteica. Se emplean metodologias
como Focus Group.

Incluye analisis cuantitativos y cualitativos sobre
coémo los consumidores perciben los beneficios de

la transicién proteica en términos de salud y ko CONSUMIDOR
sostenibilidad, asi como elimpacto de las MAS INFO
tecnologias 6micas aplicadas a los productos
proteicos.
DIRIGIDO A: BENEFICIOS:

empresas que desarrollan ¢ Informacion sobre el mercado actualy
y comercializan productos proteicosy desean futuro de las proteinas alternativas
comprender mejor las percepcionesy preferencias de orientados a ayudar a las empresas al
sus consumidores. desarrollo de alimentos adaptados a

) necesidades nutricionales.
agencias que buscan

datos precisos para crear estrategias de marketing
basadas en la percepcién del consumidor.

instituciones
académicas que estudian el impacto de la transicién
proteica en la salud publicay la sostenibilidad.

Contacto: Unete a la Red de Tecnologias Omicas:

info@optiprot.net www.optiprot.net
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